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Entra a far parte della Emma Villas Volley Siena. Affianca il tuo 
nome, la tua azienda, a un progetto sportivo giovane, di grande 
appeal nazionale e con obiettivi sportivi di crescita ben definiti. 
Vieni a conoscere con noi la bellezza di un movimento sportivo 
dai valori sani; dove spirito di squadra, divertimento e rispetto 
delle regole sono gli elementi cardini. Condividiamo assieme 

questa splendida avventura sportiva ed aziendale, con un unico 
obiettivo di vittoria che si chiama SuperLega.    

I N S I E M E  P E R 
L A  S U P E R L E G A .
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S T O R I A

2012/13
Vittoria Campionato Serie C

2013/14
Vittoria Coppa Italia e Campionato Serie B2

2014/15
Vittoria Coppa Italia e Campionato Serie B1

2015/16
Partecipazione Campionato Serie A2 e
 raggiungimento quarti di finale playoff

2016/17
Vittoria Coppa Italia e raggiungimento semi-final

 playoff Campionato di Serie A2 

2017/18
Promozione in SuperLega
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“Il progetto della Emma Villas Siena ci piace perché ha anche una presa sociale: 
per Banca Cras ha una grande rilevanza il fatto che Emma Villas punti e creda 

tanto anche nel settore giovanile e abbia instaurato una rete di collaborazioni con 
le società sportive del territorio.

L’impatto di questo progetto nella città di Siena è stato importante  e lo dimostrano 
le tante famiglie che riempiono il palazzetto per le gare della Emma Villas.

Il percorso della società è serio e convincente e i risultati arrivano sia da un punto 
di vista agonistico che sociale: abbiamo  condiviso questo progetto fin dall’inizio 
e siamo molto contenti dei risultati e del rapporto che vediamo essersi instaurato 

con la città.”

FLORIO FACCENDI, Presidente BANCA CRAS

“Definirsi sponsor di Emma Villas è certamente riduttivo. Fin dal primo giorno 
ci siamo infatti sentiti parte integrante del Progetto e partner veri e propri. 

L’attenzione riservata è sempre stata altissima e numerosi sono stati i momenti 
di incontro e di confronto, sia con la “casa madre” che con le altre aziende. 

Questo modo di operare ci ha permesso di stringere una rete di rapporti 
veramente importanti, che hanno contribuito a migliorare il nostro businness. 

Oltre al fatto che ci siamo davvero, e non è una frase fatta, sempre sentiti parte 
di una grande famiglia. Per questi motivi sono felice di aver consigliato e di 

consigliare ad altre aziende di affiancarci in questa esperienza.”

DIEGO VERDIANI, Amministratore Unico BIG BLU GROUP

“Estra è orgogliosa di affiancare la squadra fin dal suo arrivo a Siena, perché il 
progetto Emma Villas Volley è riuscito a farsi notare per qualità, determinazione e 

crescita dei risultati. Vogliamo essere in prima fila per infondere tutta la nostra energia 
e contribuire alla crescita ed al futuro dello sport nel nostro territorio, ben rappresentato 

proprio da Emma Villas Volley.”

ALESSANDRO PIAZZI, Amministratore Delegato ESTRA

“Siamo molto contenti del nostro rapporto con la Emma Villas Volley. Oramai è 
una realtà consolidata sul territorio senese e come azienda, a partecipazione 

di tutti gli enti pubblici senesi, siamo orgogliosi di affiancare la società nel 
percorso verso la promozione in SuperLega che darebbe a tutti noi sponsor,  e 

alla città intera, grande prestigio e soddisfazione.”

MARCO TURILLAZZI, Amministratore Unico TERRECABLATE

D I C O N O
D I  N O I
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10 milioni di appassionati in Italia
 
•

2800 media spettatori a partita

•

Copertura TV nazionale in chiaro RaiSport
(Rai sport 1, Rai sport 2, rai Sport + HD)

Copertura TV Streaming 
LegaVolley Channel/Sportube

 
•

Copertura TV internazionale
in 66 Paesi del mondo

•

Dati Auditel 
media stagione 99.750

I  N U M E R I  D E L L A
S U P E R L E G A

La mappa delle dirette di Lega nel mondo
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Milano

Monza

Trento

Piacenza Modena

Ravenna

Siena

Perugia

Civitanova

Sora

Latina

C.Grotte

V.Valentia

Verona
Padova
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V I S I B I L I T À
D E L  B R A N D
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Diritto di usufruire della qualifica di “Main Sponsor” su tutti 
materiali di comunicazione dell’azienda

•

Inserimento del marchio in posizione esclusiva sulla divisa gara 
ufficiale giocatori e/o libero

•

Personalizzazione di n° 1 adesivo fisso sul campo lato lungo 
e/o seggiolone arbitro  

•

Inserimento del marchio su ledwall bordo campo, giro campo 
completo I° e II° fila, con passaggi da 30’’ cad. e passaggio 

spot pubblicitario su maxischermo

•

Inserimento del marchio in posizione esclusiva su backdrop 
interviste 

•

Inserimento di n° 1 pagina pubblicitaria fissa all’interno 
dell’House Organ Ufficiale del Club

•

Inserimento del marchio su tutto il materiale di 
comunicazione del club (cartelline stampa, carta intestata, 

manifesti/locandine)

O N  F I E L D
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Banner personalizzato all’interno della home page del 
sito web ufficiale del Club, con link diretto al sito web 

aziendale;

•

Banner personalizzato in posizione esclusiva all’interno della 
sezione sponsor, con link diretto al sito web aziendale;

•

Possibilità di inserimento di news, immagini, promozioni 
all’interno delle pagine social ufficiali del Club (Facebook - 

Instagram - Twitter)

O N L I N E
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Organizzazione conferenza stampa di presentazione della 
partnership	  

•

Invio di rassegna stampa periodica e report fotografici 
legati al proprio brand	

•

Possibilità di utilizzo di n° 5 abbonamenti riservati in tribuna 
centrale I° anello e 5 accrediti ospiti in Tribuna Laterale I° anello 

per tutte le partite di regular season

P R E S S  & 
T I C K E T I N G

Denominazione esclusiva di un match di campionato con 
attività di comunicazione riservate nel corso della settimana di 

partita

•

Invito alla conferenza stampa settimanale

•

Possibilità di assistere alla partita dalla panchina con lo staff 
tecnico

•

Visibilità on field dedicata (ledwall, house organ, gadget 
personalizzati, etc etc) 

•

Messaggio speaker personalizzato

•

Possibilità di allestimento corner promozionali all’interno 
del palazzetto e della sala hospitality  

M A T C H
S P O N S O R  D AY
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Invito a tutti gli eventi B2B organizzati dal Club 

•

Possibilità organizzazione meeting riservati con gli altri 
partner

•

Invio di mailing promozionali verso aziende partner e/o tifosi  

B U S I N E S S
N E T W O R K
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E M M A  V I L L A S
T O U R  O P E R A T O R
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oltre 400
Ville in esclusiva in 15 regioni d’Italia

oltre 100.000
Clienti presenti in database

   79%      21%
Clienti stranieri   Clienti Italiani

oltre 35.000
Turnover di clienti a stagione

oltre 4000
le settimane prenotate nell’anno

oltre 350
Proprietari di ville in relazione diretta e constante con Emma Villas

N U M E R I 
T O U R  O P E R AT O R

Emma Villas Plus è l’e-commerce italiano dedicato al mondo 
dei servizi che arricchiscono la vacanza e la rendono perfetta 

e senza pensieri. Grazie ad una selezionata e sempre più 
considerevole rete di fornitori e professionisti, frutto del costante 

lavoro realizzato dal nostro staff negli ultimi anni e delle importanti 
sinergie con le più grandi aziende e realtà del territorio, Emma 
Villas Plus può oggi proporre un’offerta eccellente e variegata, 

con l’obiettivo di garantire ai propri clienti un vero e proprio plus, 
l’opportunità di vivere un’esperienza italiana sempre più autentica, 

ricca ed unica.

e m m a v i l l a s p l u s . c o m
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Finestra su Siena
Siena

POSTI LETTO   16
PISCINA   5 x 10 m (profondità da 1,40 a 2,20 m) 

La Mágia
Giuncarico (Grosseto)

POSTI LETTO   8 + 2
PISCINA   4,80 x 13 m (profondità 1,40 m)

Torre La Ripa
Cortona  (Arezzo)

POSTI LETTO   8
PISCINA   4 x 8 m (profondità di 1,25 m)

Peruccio
Volterra  (Pisa)

POSTI LETTO   4
PISCINA   5 x 10 m (profondità da 1,20 a 1,60 m)

V I L L E  P E R  I
N O S T R I  PA R T N E R

La Torretta

La Colombaia

Cortona (Arezzo)

Montespertoli (Firenze)

POSTI LETTO    8    •   10
PISCINA  5 x 11 m (profondità da 1,10 a 1,90 m)

POSTI LETTO   12
PISCINA   6 x 12 m (profondità da 1,30 a 1,60 m)

Piandisette

Il Poderuccio

Cetona (Siena)

Cetona (Siena)

POSTI LETTO   8    •   10 + 1
PISCINA   6 x 12 m (profondità 1,60 m) 

POSTI LETTO   10    •   17
PISCINA   7 x 14 m (profondità da 1,10 a 1,95 m)
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Lo Spicchio
Gaiole in Chianti (Siena)

POSTI LETTO   6
PISCINA   3,50 x 10 m (profondità 2,50 m)

Rosa dei Venti
Fabro (Terni)

POSTI LETTO   8
PISCINA   6 x 13 m (profondità 1,40 m)

La Brencia
Cetona (Siena)

POSTI LETTO  8    •   12
PISCINA   6 x 12 m (profondità da 1,20 a 2,50 m)

Villa delle Ginestre
Foligno (Perugia)

POSTI LETTO   6
PISCINA   5 x 20 m (profondità da 0,50 a 1,70 m) 

Villa Poggio Verde

Villa Surya

Baschi (Terni)

Riccione (Rimini)

POSTI LETTO   6
PISCINA   6 x 12 m (profondità 1,50 m)

POSTI LETTO   8 + 2
PISCINA   6 x 12 m (profondità 1,30 m)

Villa Lemura

Villa Mandara

Panicale (Perugia)

Riccione (Rimini)

POSTI LETTO   14 + 2    •   16 + 4
PISCINA   6 x 12 m (profondità 1,60 m)

POSTI LETTO   8 + 2
PISCINA   5 x 11 m (profondità 1,30 m)
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Masseria Le Vigne
Polignano a Mare (Bari)

POSTI LETTO    8 + 2
PISCINA   3,50 x 13 m (profondità 1,45 m)

Villa Afrodite
Milazzo (Messina)

POSTI LETTO   8
PISCINA   6 x 12 m (profondità 1,40 m)

Villa Bianca
Porto Rotondo (Olbia Tempio)

POSTI LETTO   10 + 2
PISCINA   Forma irregolare, 6 x 12 m  (profondità da 0,50 a 3 m)
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